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디자이너= 베페파센테, 안드레아브란치, 미하엘지거, 로저셀던

▶
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Bathroom Make-Up by Sieger Design’s
‘Octopus’ Series

위 미햐엘지거(Micheal Sieger) 1968년생. 

지거디자인(창립자Dieter Sieger)의디자이너로

그래픽, 사진, 제품디자인분야의전문가다. 

옥토푸스작업에서는‘A q u a r i u s’라는이름으로

모자이크기법을응용한작업을보여주고있다.

아래 로저셀던(Roger Selden) 1945년생. 

밀라노에서활동중인예술가. 

손으로그린재미있고밝은모티프를주로사용하는그의작업세계를

옥토푸스작업‘Primary Colours’에도이용하여

어린이들의밝은감성을보여주는공간을만들고있다. 

The ‘Octopus’ Series for the bathroom interior and decoration now gives the customers with freedom for individual creativity and,

what is more, fun. Specially designed patterns and graphics in plastic adhesives can be applied to decorate on the surface of white

and beige tiles. Also nicknamed for its metaphor of adding designed-decorations to the liking of each and every users of bathroom

spaces, this ‘bathroom make-up’ decoration project was collaborations of some of today’s leading designers like Italian architect and

designer Andrea Branzi, Beppe Facente, Roger Selden, and the German designer Michael Sieger of Sieger Design. Branzi and

Sieger created to implent calm and cooling effects while Facente and Selden attemped to bring back the playfulness and warmth to

the space.    www.otopus-bath.com
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디자이너= 그레고리드스와트, 에이리스매러슬리길러, 스캇리우

▶

글로벌 스틱스(Global Sticks): 미카도( M i k a d o )

디자인/ 에이리스매러슬리길러(Ares Marasligiller),그레고리드스와트

계속적으로발전하고있는세계화된사회에서사람들은점점더

전체적인, 다문화적인경험으로참가하기를원한다. 이것은무엇보

다도음식문화의적응에서명확히나타난다. 지금여기와는다르고,

흥미롭고그리고맛있는그어떤것을직접경험하고싶어한다. ●●

많은문화들은이미일상생활에서서로융합되고있다. 프랑스의크로

와쌍( c r o i s s a n t )으로아침을먹으면서하루를시작하고점심으로부리또
( b u r r i t o )를전자렌지에데워먹고저녁에는이국적인음식점에나가외식을

함으로써하루를마무리하듯…. ●●이처럼모로코음식은손가락을사

용해먹어야더맛있게느껴지듯중국, 일본이나한국음식은젓가락을사용

했을때더맛이있게보인다. 젓가락을사용하는것에서양인들이느끼는부

담감을 해소하기 위해 젓가락은 포크와 나이프로 대체된지 오래다. ●●

L PK는타문화의음식을그문화에맞게또우아하게식사할수

있는도구인‘미카도’를내놓았다. 미카도는전통적인

젓가락을기능과스타일면에서현대적으로개

량한것으로, 두 개의젓가락 사이가충분

한공간을두고서로꼬일정도로유연

하게 붙어 있다. 이중으로 몰딩된

경첩과 부드러운 소프트-터치

손잡이는식사를편안하고 즐

겁게할수있도록도와준다.

미카도( M i k a d o )의렌더링

“ 사 용 자 가 필 요 로 하 고 원 하 는 것 이 라 면 무 엇 이 든 지 !”

인간공학, 반복적인사고, 훈련되지않은학습, 과중한업무, 사용의편리성등과같은키워드를가지고사용자중심의디자인을표방하고있는미국디자인전문

회사L P K .그들의작업들은마치기발한아이디어를끊임없이만들어내는과학자집단의그것과도같다. 인간의이모션( E m o t i o n )에부합되는세가지케이스스

터 디 를 중 심 으 로 그 들 의 디 자 인 철 학 을 가 늠 해 본 다 . 
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버그백( B u g - V a c )

디자인/ 스캇리우(Scott Liu)

“벌레는밖에있어야한다!”

이러한정서는아주새로운것은아니다. 부엌의딱정벌레나침대

구석의거미같은‘우리주변에있는벌레’는사실오래전부터인간

과함께땅을공유해왔다. 인간들은벌레가싫은나머지본능적으로

이것들을잡아쓰레기통속으로버릴것을생각한다. 하지만인간에게

해악을끼치지않는한이생물들은다시자연으로되돌아갈이유가

있다. 이러한이유에서만들어진버그백은부드럽게흡입하고불어내

는기능을가지고있어벌레들을잡아집밖으로옮길수있다. 버그

백은벌레가보이면간단히흡입스위치만작동시키면투-웨이실

리콘벨브를통해벌레를잡을수있다. 벌레를불어내기위해서는

반대스위치를사용하면된다. 아이들 역시버그백을좋아한다.

버그백은벌레를잡아관찰할수있고관찰이끝나면벌레를

안전하고자유롭게놓아줄수도있다.

w w w . l p k d e s i g n . c o m

76 FiD 디지털시대를이끌어가는산업디자인

버그백(Bug-Vac)의렌더링

LPK (Libby Perszyk Kathman) is an American design firm which

specializes in product design, graphics, package design, and brand

identity. LPK’s primary objective is to find the client’s creative

solution which is both provocative and engaging. LPK seeks out

‘consumer-friendly design’ which operates as the driving force in

developing design techniques resulted in the extraordinary union of

function and aesthetics. And it is also a design strategy which

ensures the success of the client’s brands in the market. LPK’s

designers appear like a group of scientist endlessly generating

novel ideas in that they are zealous to develop new products.

Ergonomics, repetitive thinking, untrained learning, hardworking,

convenience for usage are the keywords in their research. Here we

are introducing three case studies developed to touch human

emotion; Gregory de Swarte’s Aeropen, Scott Liu’s Bug-Vac, and

de Swarte and Ares Marasligiller’s Mikado.   www.lpkdesign.com

Design Is an Inventor
of the Time, LPK



제품에감성을불어넣는이유

글/ 그레고리 드 스와트(Gregory de Swarte)

디자이너들은다음과같은질문을스스로에게던져야한다. 디자이너자신의

변덕에대한표현으로상품을디자인하고있는가? 아니면, 시장의요구에의

한필요에기초해있는가? 물질적환경의급격한변화를볼때, 과거3 0 0년을

걸쳐각시대별로다양한답을찾을수있을것이다. 

장인시대 1 8세기영국에서시작되었던산업혁명이전에우리조상의대부

분은불확실하고농업중심의자급자족적인사회에서살았다. 자신과그가족

을먹이는것이그들의최대관심사였다. 지방장인들이상품을만들었는데

그들디자인은다소원시적이었음에도불구하고생생한주제를담고있었다.

이처럼수공제작된물건들은사람들의생활과믿음, 그시대의특성을반영

하면서 권력있는 군주에게 봉사하기 위해 믿음과 종교에 대한 스토리텔러
(StoryTeller)로서의역할을담당하고있었다. 

후기-산업화시대 광산과섬유산업의출현과함께산업시대는많은인구

가기본적으로필요로하는것을쉽게만족시켜주었다. 기술의발전은전화,

자동차, 전구등을발명했고2 0세기초반에걸쳐모든사람의생활을개선하

여기회와물질의새로운부를창조했다. 1 9 5 0년대와1 9 6 0년대의신화적

인‘황금시대’에이루어졌던수많은상품공급은일터에서나집에서의생활

을급격히편리하게만들었다. 생산품은상품의형태로직접소비자의생활로

공급되었고이는시간을절약하는편리성과새로운의미의자유를가져다주

었다. 신기술이반영된제품들은점점더호감을갖게되었으며, 이를계기로

대량소비가이루어졌다. 

쾌락주의적사회 현대의상품디자인분야는자유경제와더불어새로운재

료와기술의출현에의해탄생되었다. 1 9 5 0년대초반에시작하여산업화된

국가의사람들은개인주의, 사유재산, 사회정의, 기업정신과같은굳건한이

념의기초위에그들의사회를건설하는데거의4 0년을소비하였다. 그결과

생겨난것이우리가쾌락사회라부를수있는사회다. ●●왜쾌락사회인가?

- 오늘날우리는 개인성과다양성에 대한필요성을 느끼고있다. 감성적인

상품 -차, 운동화, 샴푸병등-이성공하려면먼저혁신적인경험과브랜딩에대한

선호요소를담고있어야한다. 더이상사람들은상품의사용자가아니다. 사
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람들은이미지, 꿈그리고경험의소비자이다.

●●내일을더잘이해하기위해- 오늘날의소비자는감성을고취하는개

별화되고개인화된상품을찾고있다. 반대로세계화된시장경제는실제적으

로획일성을향해움직이고있다. 격렬한경쟁에직면하여제조업은최소비

용을강요당하고있다. 그러나획일적인기성품사이즈는산업을축복할수는

있겠지만소비자에게는저주이다. 디자인공동체는이와같은모순을풀어나

가는데어떤도움을줄수있을까? 디자이너는감성과효과에대해말해주는

디자인언어를더잘습득하고의사소통하기위해고유한분야에사회학, 인

류학과같은학문을도입할필요가있다. 세계화된사회를더잘이해할준비

를갖춘디자이너라면상품실패의위험을막는것을도와줄수있는, 지식이

풍부하고신뢰가가는상담자로공헌할수있게될것이다.

마지막으로호소하고싶은것은 시장예측과 소비자의필요와 요구수준을

‘과학’으로까지올려놓자는것이다. 디자인하는각상품이그것의사용자의

필요와감성에그자신을적응시키는카멜레온이될수있게하는새로운디

자인방법론을모색해야겠다. 

L P K

LPK(Libby Perszyk Kathman)는제품, 그래픽, 패키지, 브랜딩등을담당하는미국의디자인회사이다. L P K는모든프로젝트에임할때호소력있고
강한인상을주고클라이언트와의상호공감대를위한창조적인디자인해법을만들어내는것을모토로하고있다. 이들이추구하는‘사용자중심의디자인’
은기능과형태의조화를발전시킬수있었던원동력이며, 고객의브랜드가시장에서선두자리를차지할수있게하는성공적인해법으로이끈힘이다. L P K
는가전제품, 집안용품, 병원및건강용품, 맞춤가구, 하드웨어, 컴퓨터시스템과어린이장난감등의제품을디자인하고있다. Microsoft, IBM, General
Electric, Hill-Rom, Liebel-Flarsheim, Herman Miller, Southwestern Bell, Procter and Gamble등세계적인회사의프로젝트를진행하고
있는데클라이언트가상품디자인서비스의모든범위에대해전체적으로알수있도록앤드-투-앤드솔루션(end-to-end solution)을제공하고있다. 

왼쪽부터그레고리드스와트(Gregory de Swarte),에이리스매러슬리길러(Ares Marasligiller),스캇리우(Scott Liu) 순
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이니스프리(Innisfree)는비치색의마알간화장품용기에서우러나온은은한색과향기, 그리고‘자연의섬’을뜻하는브랜드네임등자연과가까운, 그래서피

부에좋을것같은느낌을먼저갖게만드는셀프전문화장품이다. ‘소비자스스로진단하고선택한다’는컨셉은단순한슬로건이아니라고객이매장을방문

했을때시스템화장품매대(Garden of Innisfree)에서K I O SK(터치스크린방식)의피부진단프로그램에따라스스로자신의피부타입을진단하여스킨케어를선

택할수있어자유로운진단과선택, 조화로운아름다움을추구하는자의식이강한젊은여성에게보다매력적인제품으로다가서고있다. ●●특히태평양이

세운화장품전문사이버연구소인나텍(NATEC; ‘Natural Technology’혹은‘나만을위한테크놀로지’의뜻을담고있음)을통한피부진단프로그램의제공은그동안축적된기

술력을소비자에게친근하게접근하고있다. 나텍의홈페이지역시이니스프리가제주화산암반수와식물추출물을주성분으로만든화장품이라는컨셉에따

라개끗한자연을그대로옮겨온듯한이미지를부각시켰다. 복잡한환경에놓여있는여성들에게자연속의맑은공기와물과같은깨끗한화장품이라는컨셉

은이니스프리가당분간매력적인위치를점할것으로보인다.   w w w . i n n i s f r e e . c o . k r
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케이스 스터디 화장품

태 평 양

자연을닮은화장품, 태평양‘이니스프리’

이니스프리 화장품세트 재활용가능한PET 재질을사용한용기가깨끗한이미지를부각시킨다. 
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디자이너= 채정권, 홍택근, 안재형, 양윤정

Innisfree is a new line of skin care products by Korea’s cosmetics

manufacturer, Pacific.  Its brand name refers to ‘natural island’ and it is

visualized in the pastel shade of jade green bottle and mild scent.  The

concept of ‘self-diagnosing and selecting’ encourages consumers to visit

its stores, analyze their own skin types in a kiosk installed at the counter,

‘Garden of Innisfree’, and select products.  Pacific has built a new cyber

research center of cosmetics, NATEC which means ‘Natural Technology’

or ‘my own technology’.  Its homepage emphasizes the naturalistic image

of the brand, reflecting the concept of Innisfree which is mainly composed

of purified components of plant.   www.innisfree.co.kr

이니스프리제작팀 왼쪽부터홍택근(선임디자이너), 안재

형(선임디자이너), 양윤정(대리), 채정권(책임디자이너)

나텍(NATEC) 홈페이지 태평양이세운화장품전문사이

버연구소로‘Natural Technology’혹은‘나만을위한

테크놀로지’의뜻을담고있다.   www. natec.co.kr 

The Cosmetics Become
Nature - Pacific’s
Innisfree



에잇(Eight Inc.)은 디자인작업을위해각과제에대해적절하고도독특한대

응법인‘자연해법’을사용한다. 변덕스러운제작을지양하고일관성있는계

획을세워작업의독특한특징을찾는다. 문제해결에그치는것이아니라문

제를재정의하고상품보다사용자를먼저생각하고, 전형적인대답보다는눈

을들어시도되지않은신선한방법을찾는것을최상의디자인으로여기는

것이다. ●●미카엘라 ( M i c a ë l a ) 프로젝트에는‘환경친화적재료’를‘입체

적인공간미학’에도입하는방법이사용되고있다. 고급유리제품, 보석류, 그

림등값비싼물건들을판매하는미카엘라에값싸고쉽게구할수있는M D F

와대나무를사용한다는것은전체적인분위기를망치는무리수가될수도있

었다. 하지만견고한구조와계산된조명은그물건들과함께시너지효과를

발휘하고있다. ●●‘입체적인공간미학’에대해구체적으로말한다면다음

과같다. 먼저, 기존의디스플레이는평면적인공간에대상을볼록튀어나오

게만들지만에잇은좀다르게표현하고싶어했다. 바로오목한‘틈새공간’

을만들어소중하고도비밀스런분위기를의도했다. 또, 진열된제품을강조

하기위해소박한이미지의대나무를사용했으며간간히표면을도드라지게

처리하여벽면자체에입체효과를주었다. 기본구조와형태는M D F를사용

해만들었고그위에3인치 두께의대나무조각을붙여완성했다. 대나무는

쉽게부패하지않는성질때문에화학적처리를할필요가없는재활용이가

능한환경친화적소재다. 미카엘라에사용한플라이( p l y ) 대나무는팽창이나

수축에강해오랫동안사용할수있는장점이있다. ●●한편, 미카엘라는계

산대와점포바닥, 심지어점포로들어오는길까지휠체어를염두에두고작

업하는등장애인을배려한디자인이눈길을끄는데, 적당히넓은통로, 앉은

키의눈높이판매카운터, 사용법이쉬운도어핸들등세심한부분까지이컨

셉을적용했다. 이런서비스는많은사람들에게환영을받았고회사의이미지

를제고하는데성공한마케팅적접근으로볼수있다. 

w w w . e i g h t i n c . c o m
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케이스 스터디 디스플레이

E i g h t  I n c .

케이스스터디프롤로그특 집 인물탐구 감성을論한다

물건의가치를높여주는입체적인공간미학
에잇의‘미카엘라’

고급유리제품과보석류, 페인팅과다른진기한물건을판매하는미카엘라의새로운디스플레이. 각각의물건들이가지

고있는아름다움이돋보이도록벽면에틈을만든인터섹팅(intersecting)을사용하여오목하고볼록한형태를만들

어냈다. 대나무와같은‘환경친화적재료’를‘입체적인공간미학’에도입했다. 
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디자이너= 팀코브

▶

에잇(Eight inc.)  1989년 설립이후산업디자인, 건축, 인테리어, 전시, 그래픽디자인등다양한종류의프로젝트를진행하고있다. ‘홍콩
과학기술박물관전시디자인(1991년)’‘킹칼라카우아플라자건축(1997년)’‘펜타그램사무실인테리어디자인(1997년)’‘노스패
이스(Northface) 인테리어디자인(1992년)’‘스와치올림픽파빌리온전시와인테리어디자인(1996년)’‘애플전시디자인(1999
년)’‘아디다스제품디자인(1998년)’등다양한분야의프로젝트를진행한바있다. 
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Aesthetics of Space, ‘Micaëla’ Project by
Eight Inc.
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E i g h t  I n c .

팀 코브(Tim Kobe) 아트센터환경디자
인학부졸업. 1 9 8 7년 웨스트오피스디자인
어소시에이츠를 공동 설립했으며, 박물관의
마스터플랜과수많은국제전시의디자인을
맡았다. 1 9 9 1년에잇(Eight In c . )사를설
립하면서건축, 점포와사무실디자인, 전시,
상품디자인등으로작업범위를넓혔다. 아트
센터, 캘리포니아아트앤크래프트대학, 아
카데미오브아트샌프란시스코대학등에서
환경디자인과산업디자인을강의한바있다. 

천정에고정된조명은위치조정이가능한할로겐전구이고다른

조명은스파트전구이다. 각각의틈새에진열된제품에는다운조

명을사용해선명한이미지를강조했고, 유리제품에는언더조명

을이용해반투명한유리표면을관통하게해신비감을더했다. 

Founded in 1989, Eight Inc. has been undertaking in various fields of design including industrial design,

architecutre, interior, diplay, and graphics design. One of the most essential principle the firm is avowed

to is so-called ‘natural solution’ for each individual projects. The approach to arriving solutions to various

design projects relies on application of thoroughly-considered consistent plans rather than allowing

changeable ideas to interrupt the design process. The team at Eight Inc. not only tries to tackle design

problems as an end goal but also attemps to redefine problems, think about users, and seek

unprecedented methods. Micaëla project is one of the successful experiment to adopt ‘environmentally-

friendly materials’ to ‘3-dimensional space aesthetics’, Reputed as one of the high-price items such as

high-quality glass products, gems and precious stone jewellery, and art objects, Micaëla imported

relatively low cost materials such as MDF and bamboo. Despite the predicted concerns that cheaper

materials could fail the overall consistency of the shop, well-thoughtout structure and carefully calculated

lighting effects proved to be anything but concerning.     www.eightinc.com
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디자이너= 로랑마살루, 플로랑스돌레악스테들레, 올리비에시데, 로베르스테들레

▶

기초의허구( F a b u l a t i o n ) 까르띠에재단, 1999년.사진/ Ph. Chancel 주석날염을하지않은거울로희미한조명을만드는스텐드, 에폭시색칠을한강철받침대, 전기모터, 불소오스람전구로구성돼있다. 
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케이스 스터디 디자인회사

K o z i o l

까르띠에인터내셔널의무대장치 1 9 9 9년,새로운보석콜렉션발표회‘파리누벨바그’에설치된무대장치, 세계2 0개국에소개됐다.
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글= designinfo _____사진= koziol  

▶

커피가튀는모양의비스킷(Coffee Drop Splash) 1 9 9 4년.초콜릿이발라진비스킷을커피잔위에올릴수있게디자인하여커피와함께가장잘어울리는분위기를연출했다. 

잠자는고양이(Sleeping Cat) 1 9 9 9년.사진/ S. Garcia, 100% 울러그로지름1 7 0 cm의붉은벨벳원단을사용했다. 온기의실체는시각적인열과불꽃이아닌숯으로열을내는우모직에서나온다. 
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K o z i o l

Business Class 슈트케이스, 1 9 9 8년

‘Tavolino + Ray’ 사진/ Marc Domage, Tutti,조그만원탁과물병, 걸상 스위치 폴리우레탄으로감싼스위치로간단하게구부리면불이꺼지고다시펴면불이켜진다. 

1 9 97오사카국제디자인공모전수상작



89FiD3·4         2000

Garde Robes 매장의디스플레이

왼쪽부터로랑마살루(Laurent Massaloux),플로랑스돌레악스테들레(Florence Doleac Stedler),올리비에시데

(Olivier Sidet),로베르스테들레(Robert Stadler). 사진/ S. Garcia 

Design group RADI’s design items come

from ordinary events and objects we

come across daily.  The designers at

RADI enjoy the experimentation of not

only creating a new style but also of

ingenious technical applications.  The

design products of RADI group’s simple,

humorous and at times,  eerie-looking

items sympathizing with contemporary city

lifestyle have been  successful in drawing

emotional attachments out of consumers.

The various  designs from stage sets by

RADI was an artistic expression of the

sense of  isolation in the modern day lives.

radi@worldnet.fr

R  A  D  I

A Creative Group
Committing Emotion,
RADI
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