
0 9 2 FiD

Digital Life Creator, LG Electronics Digital Design Center



FiD 0 9 3



N캠프를진행하면서얻게되는사회적효과는?

N캠프는‘밀레니엄제품을위한차세대컨셉(Next Concept for Millenium Product)’

프로젝트로N세대의눈길을사로잡을감각적인디자인개발을목적으로하

고있다. 머리속에서생각하는모든것들을생산이라는단계를거치지않고

스스로만들어나가고기성세대와는다르게사이버감각에적응을잘하는

세대를 `N세대’라고 통칭한다. N세대는 네트워크를 통칭할 뿐 아니라

‘n e x t’‘n e w’‘n i c e’등으로표현될수있는것처럼지금의트렌드를리드

해나가고있다. 또한인터넷과네트워크를자유롭게사용하는N세대는밀레

니엄시대를이끌어가는새로운고객군으로자리잡고있기때문에기업브랜

드정책또한여기에발맞춰야한다. 

N캠프에서의활동범위는?

N세대를대상으로`신상품디자인’과`신상품아이디어’등2개분야를모집

했는데이번에선정된1기생들은9개월간( 4월1일-연말) 활동하게된다. 신상

품디자인부문, 아이디어부문등총3 2명에게각각컴퓨터를지급하고프로

젝트활동에필요한모든기자재가지급된다. 또한우수한디자인과아이디어

에대해서는성과주의에입각해철저한평가와보상을하게된다. 기본활동

비외에매월또는반기별로우수디자인제안자에게는5백만원까지차등지

급할계획이며제안상품이히트상품으로될경우1천만원이상특별포상을

실시할계획이다. 또한우수한멤버에대해서는본인이원할경우L G전자에

특채할예정이다.

N캠프멤버들이담당하는구체적인작업은? 

아이디어스케치에서렌더링까지진행하고그중우수하다고평가된아이디

어는목업제작까지진행하는등실제프로세스전반에걸쳐이루어지는데이

러한프로젝트는5 ~ 6명씩팀별로나누어진행된다. 특히제품개발프로세스

는L G전자디지털디자인연구소(NCD, Next Concept Design)팀디자이너선배들

이지도해주는데그럼으로써제품기획서부터디자인의완성까지실무자와

학생이협력해제품을개발하게된다.

N캠프의구체적인일정은? 

N캠프는오프라인과온라인이동시에진행되는데오프라인1기멤버들은이

미선발을마친상태고온라인팀은7월초에시작할예정으로디자인안이나

발명아이디어제안을우선으로하는N세대들의끼를마음껏발산할수있는

사이트를만들어나갈예정이다.

디자인밸리에자신이디자인한안을올려놓으면전문디자이너들이판단하

여별도의상금을지불하고활동이우수한회원의경우는원할경우차기오

프라인의멤버가될수있도록우대할예정이다. 온라인(www.ncamp.com)은N

세대들의관심사인트렌드에대해, 관심항목별로채팅도가능하다. 

N캠프진행을담당한넥스트컨셉디자인팀에대한소개와앞으로의포부는? 

디지털기기에익숙한N세대들은개성이워낙강하고독특해전문디자이너

들과협력이잘이뤄진다면참신한N세대만의제품디자인이탄생할것을확

신한다. N C D팀은연구개발및신사업창출아이디어를제품디자인에적용

하여젊은L G전자를만들어나가는데주력할것이다. 

“N캠프- N세대만의디자인탐구는N세대가담당해야”

김진 | CTO 디지털디자인연구소N C D팀책임연구원
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N캠프프로그램에지원하게된동기?  

N캠프모집광고를통해‘신상품디자인팀’으로응모했다. 평소에생각했던아이디어를제품화해남들에게

사용되도록한다는점이매력적으로다가왔다. 실제로나만의아이디어를가지고제품에적용하는중이고

이를위해선배님들에게다양한프로세스를배우고있다. 

참여하면서어떤점이좋았나? 

N캠프의활동이체계적이고그중선배들이나강사의교육시간이가장유익하다. 

지금하고있는작업은어떤것인가?  

현재는스마트폰프로젝트를맡아아이디어를내고있다. 팀원들과브레인스토밍을하면서새로운아이디어

와디자인을발굴하려고노력하고있다. 

N캠프의하루일과

학교생활과병행을하느라좀바쁘지만수업을마치면항상참석한다. L G타워에도착하면각팀별로진행

하는프로젝트에대해토론을하기도하고때로는교육을받기도한다. 이후로는자유로운작업시간으로각

자맡은과제나, 팀작업, 인터넷검색등을한다.  

“선배나강사의교육시간이유익하다”

홍혜영| 홍익대학교산업디자인학과3년
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4월1 1일부터2 9일까지밀라노의로이자델레피아네(Luisa Delle Piane)의갤러리에서‘베이비블룸(Babybloom)’전이개최됐다. 프랑스의마

탈리크라세외1 0개팀이참여한이번전시는신생아에서3세까지의유아와관련된디자인제품을소개하는것으로여러문화적배경을지

닌산업디자이너, 패션디자이너, 미술가들이참여했다. 

그중큐레이터로활동한프랑스의제품디자이너마탈리크라세의프로젝트가눈에띄는데해체가가능한조립식소파‘건축허가( P e r m i s

construire)’와2D/3D 카펫인‘오리타피( O r i t a p i ), 그리고문화적차이를설명하는게임‘리얼리티(Reality)’등으로제품이되는과정을놀이

도구화시켜놓았다.        

“아이들을위한오브제는컨셉이불분명해도괜찮지만아이들의제품을어른들의환상세계를반영해만드는것을지양했다. 아이들은때

때로실제장난감보다포장지를갖고노는것을더좋아할때가있다. 그런점에서나는풍부하고민감하고개방적인놀이환경을창조하려고

애썼다.”라고내놓은의견은그녀의작품세계에대한궁금증을유발시켰다. 

건축허가(Permis construire)

“상황적인컨셉을제품에적용했다”

프랑스의제품디자이너, 마탈리크라세의전시
포 커 스
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일반적으로기능과아름다움에서비스하는디자인해법과는달리인간

과제품을유기적으로연결하는디자인 언어를사용하기를즐기는마

탈리크라세는상황에맞는디자인언어를개발해사용자와제품의관

계를친절하게서술하고있다.  

전문분야를묻는물음에‘한계는없다’라며단지모든작업에임할

때다음두가지요소만을강조한다고했다. 첫째, 작업에대한자신만

의시각을구축하는 것이었는데그래서인지그녀의디자인은흔히오

브제나프로토타입으로머무는경우가많다. 이것은그녀가사고와감

각( s e n s e )을 재해석하는것을 선호하기때문이다. 하지만이러한인간

의기본적인감정들즉, 너그러움, 개방된사고, 감정이입등의주제못

지않게일상생활에서일어나는관행적인일들에대한 주제도자주다

루고있다. 

그녀가말하는또다른요소는사용자의상황에대해서비스하고있

다는 것이다. 모든디자인작품에적용한친필사인만이그녀의작품을

장식해주고있을뿐, 그다지심미적이거나기능적이지않다. 오히려사

용자의상황을적나라하게말해주고있다는 것이 정확한표현이겠다.

하지만고정된제품이어떻게상황적일수있을까? 그녀는계획적이면

서도유머가있는컨셉으로사용자의상태를충분히이해한뒤누가무

엇을하면서겪게될상황에맞춰제품을디자인한다.  

그렇다고마탈리의디자인이시장환경을무시하는것은아니다. 미

학적인면이나기능적인면에서시장을 확대시킬수있는상품디자인

을추구하고는있지만이러한것들조차도항상완성된제품의형태를

중요시여기는것이아니라사용자가처해있을법한상황에대해질문

을제기하는형식으로제품을만들고있다. 

필립스탁(Phillipe Starck)에서3년동안고전적인산업디자인을담당

한경력을보면그녀의기저에는형식성, 장식성중심의디자인전통이

강하게자리잡고있다고추측할수도있지만실제로그녀의작품에는

실용적이고도경험적인컨셉이보다강하게녹아있다. 

다음은그녀와나누었던우문현답(愚問賢答)이다. 인간의내면을어떻

게디자인재료로사용했는지눈여겨볼만하다. 

혁신적인디자인을성취하기위한당신만의해결책이있는가?

디자이너라고해서항상혁신을추구해야한다는생각에동의하지않는다. 하

지만가구디자인에있어서 나는항상전에없던새로운 타이폴로지(typologies)

만을시도한다. 이것은나의관심사는새로운의자형태를디자인하는것이아

니라, 예를 들면외투를 걸기에 좋은의자, 다시 말해서 옷걸이로서도사용할

수 있는새로운 서비스를 가진의자를 개발하는 것을의미한다. ‘짐이 파리에

오면(When Jim Comes to Paris)’에서의친절정신이나‘테오2에서3까지(Teo from 2

to 3)’라는이름의휴식의자가그런대표적인예이다. 특히‘테오2에서3까지’

는 직장에서의 휴식이라는 금기의식을 과감히 깬 컨셉이다. 아무리 직장이라

지만인간이하루종일경쟁분위기에서만지내는것은아니다. 그런점에서한

숨돌릴수있는여유로운사무실을창조해보았다.  

짐이파리에오면(When Jim comes to Paris)

Orangina를위한접시와컵
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‘짐이파리에오면’프로젝트에서의침대-조명-자명종시계라는연속적과정을

상정하는컨셉에서보면당신은스토리텔러로서의역할을하고있는듯하다. 이

러한포맷의컨셉은어떻게생성되고발전되는가?

의자나소파의디자인목표란자명하다. 다만새로운타이폴로지를소개할경우

디자인은그컨셉을분명히밝힐수 있어야 한다. ‘짐이 파리에오면’프로젝트

는일종의디자인컨셉을전달하는 과정에서발생하는의사소통의문제에대한

나의감상이었다. 침대의모양은침대라기보다U FO의 모양을하고있다. 이런

가상적 상황을짐이라는어떤사람이이국적인파리에도착했을상황을가상으

로설정해이름을붙인것이다. 또다른방법은대기업의프로젝트를수행하면서

개발했다. 특히국제적대기업들의경우에는세계어디서나보편적인감성이녹

아있는 이름을 요구한다. 그래서나는 특히가구디자인을할 때 나의친구들의

이름을사용하곤한다. 일명‘마탈리의친구들’로불리는나의가구디자인시리

즈는나의소중한우정에바치는개성적인작품들로구성되어있다. 도모니다미

카가생산한‘일카프리초디우고(Il capricio di Ugo,변덕스런친구우고)는커피테이블이

나 독서 등 다목적 테이블이 결합된 팔걸이 의자이다. ‘쥴스는 단정한 멋쟁이

(Jules is dandy)’라는 이름의 의자는 옷걸이가 달린 의자이다. ‘캥거루 의자

(Kangraroo chair)’는의자에잡동사니물품을보관하는가방이달려있다. 

디자인적문제에부딪히는경우가있는가?

디자인에있어서문제란없다. 단지프로젝트만이있을뿐이다. 나는산업디자이

너이지예술가가아니다. 디자이너란전체연결고리의한요소일뿐이며나는바

로생산에들어갈준비가된완벽한그모든것을제공하는사람이아니다. 그때

문에나는언제나디자인컨셉만을제안하는데서내역할을제한한다. 내컨셉은

확정된완성품이아니라생산자, 마케팅전문가, 생산기술자들과면밀한토론을

거쳐해결책을고안하고컨셉을실현할수있는최적의생산방식을찾는다. 또한

나는프로젝트에따라서아주짧은시간내에해결책을찾는경우도있고예상외

로오랜시간을끄는경우도있다. 디자인의바로그런예측불허성이나를매료

시킨다. 

당신의작업범위는?

라디오에서전시공간디자인에이르기까지광범위하다. 가구디자인분야는 컨

셉제안과생산이쉽다. 형태와재료(목재냐플라스틱이냐)만제안하면되기때문이다.

하지만 전자제품의 경우는 다르다. 톰슨 멀티미디어 디자인 센터인 팀 탐( T i m

T h o m )에서필립스탁(Philippe Starck)의지휘하에서일할 당시, 나는 라디오, 텔레

비전, 비디오녹음기등을디자인했다. ‘돈-오(Don-O)’는수많은버튼으로사용

자를혼돈시키는라디오디자인에대한반발이었다. 라디오란음악을선사하는

“Circumstantial Concept into the Products”, 

France’s Product Designer, Matali Crasset

Luisa Delle Piane Gallery in Milano, Italy has exhibited ‘Babybloom’ show from April 11th to 29th, featuring design products

devoted to new-born babies to 3 year-old toddlers.  The 10 participating designers for the exhibition, including the curator of the

Babybloom show Matali Crasset, come from industrial design, fashion design, and fine art backgrounds.  Matali, a designer who

enjoys to create a design language which connects circumstantial metaphor to the users, understands the sequence and user

actions to which designed products can service.

변덕스러운친구우고(Il Capricio di Ugo)뚜껑있는지식의상자(Les Boites du Savior)
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기계이고간단한조작으로갖가지음악을들을수있어야한다는나의의견이

담긴프로젝트이다. 그래서나는단추하나로원하는라디오방송국을찾을수

있는컨셉을개발했다. 스피커를라디오본체에서해방시켜서분리시킬수있

도록하는것과휴대에편리하도록손잡이를디자인해넣은것도나의아이디

어였다. 그와같은모든특징을한몸에구현한‘이시파리(Icipari)’라디오는라

디오-스피커분리형전자터치인터페이스의대표적인예이다.  

또한박람회전시공간컨셉및부스디자인, 도모& 페레(Domeau & Peres) 가

구디자인을 비롯해서 도모디나미카( D o m o d i n a m i c a ), 에드라-마체이( E d r a -

M a z z e i ), 네오투( N e o t u ), 세브( S e b ), 톰슨멀티미디어(Thomson Multimedia),리햐르드

( R i c h a r d )를위한그래픽디자인프로젝트, 기타개인클라이언트들을위한인테

리어및 건축디자인등 내 디자인작업에는 분야의 한계란존재하지 않는다.

산업디자인은물론이고 그래픽 분야에서도 나는 항상내 고유의 시각을 클라

이언트들에게제안하는바로그점이나의강점이라고생각한다. 

자신의디자인이미치는사회적영향력에대해서어떻게생각하는가?

나의디자인작품이그무엇에어느정도라도영향을끼칠것이라는생각은단

한번도해본적이없다. 나는어떤도덕적인의도에서디자인작업을하지않

는다. 오로지너그러운마음씨, 감정이입, 테크놀러지, 개방적사고, 호기심같

은감각적화두를착상의출발점으로삼아작업할뿐이다. 예를들어, 나는소

파침대(소파와침대를겸용으로한안락의자)에대해열렬하게반대한다. 앉을때사용하

는가구를잠잘때에도이용하는것은인간신체에대한모욕이라고생각하기

때문이다. 대신 나는팔걸이 의자를 이용하라고 하고싶다. 기존의 공간속에

새로운 공간을 창조함으로써내 집을 방문한 친구에게 상징적인 공간을 만들

어주는것과같은효과를자아낸다는점이맘에든다. 

이번호의특집주제가‘유저빌리티와편의를제공하는도구로서의디자인’이라

는점을상기할때이와같은요소에당신의디자인은얼마나헌신하고있는가? 

나의 주요관심사는 인간과 제품간을 이어주는 인터페이스 디자인이다. 또한

가정내의반복적이고관례적인일상생활상을반영하는디자인은나의큰관심

거리이다. 이는 곧 테크놀러지를일상생활에 자연스럽게 도입시키는 새로운

접근방식을개발해야함을의미하는것이기도하다. 

작업상선호하는재료는?   

플라스틱. 발명의역사를보여주는재료이다. 

평소에어떻게생활하는가?  

기분좋게웃으며일어나서남편프란시스와딸포플린과의키스로하루를시

작한다. 이것으로하루 종일활기차게 일할수 있는충분한 에너지를 얻는다.

이후에는 농부이신 부모님으로부터 일거리를 받아 일하곤 한다. 농장일이란

노동과생활이한데얽힌일이다. 

올해계획은?  

한광고기획사를위한인테리어건축디자인, 바닷가경치를바라보고있는칸

느의한아파트인테리어, 레스토랑인테리어, 그리고어쩌면자동차판매쇼룸

디자인, 도모& 페레스, 에드라-마짜이(Edna-Mazzei), 오란지나(Orangina)를위

한디자인도계획하고있다. 그리고휴일어느날, 내딸포플린이바닷가모래

위에서첫걸음을띠는것을보게될날을기다리고있다.

테오2에서3까지 (Teo from to 2)

마탈리크라세(Matali Crasset)

1965년, Champagne에서태어난마탈리크라세는1991년, 파리의앙스실레(Ensci-Les) 아뜰리에

에서학업을마치고아일랜드의데니스산타치아라(Dennis Santachiara)에서다양한프로젝트에참

여했다. 이후파리로돌아와1997년부터3년동안필립스탁의톰슨멀티미디어그룹 ‘TIM THOM’의

팀장으로일했다. 대표적인클라이언트는 Authentics, Thomson, Domeau et Perez, Move, 베를

린의D.I.M 등이다. 현재암스텔담의게리트리트펠트아카데미(Gerrit Rietveld Academy)에서강의

하고있으며파리, 코펜하겐등지의디자인전문대학에서세미나를인도하고있다. 



수출경쟁력을강화할수있도록수출유망품목에대한상품디자인및

브랜드개발을집중지원한다. 이밖에디자인을중점적으로육성해야

할 분야를 미리 조사하고경쟁방식으로개발업체를선정하여디자인

벤처기업지정및디자인벤처펀드를조성, 지원한다. 

셋째, 코리아디자인센터를중심으로디자인진흥기반조기구축.

이를위해 국내의주요 지역디자인진흥 거점을연결하는‘디자인

고속도로’를 조성하고동북아는물론전세계를잇는‘세계디지털 디

자인루트’를 개척하여디자인정보네트워크를구축, 종합디자인 서

비스를제공하는세계적인사이버디자인캐피털로육성한다. 또한디

지털디자인을지원하는‘디지털디자인혁신센터’를설치하여온라인

으로디자인개발을지원한다. 

넷째, 디자인산업의세계화추진기틀마련.

2 0 0 0년 세계그래픽디자인대회(icograda Millenium Congress)와 2 0 0 1

년 제2 2차 세계산업디자인총회(The 22nd ICSID Congress and General

A s s e m b l y )등양대세계디자인행사의성공적인개최로국제적인디자

인거점의지위확보계기를마련한다. 또한한국(한국디자인학회), 중국(북경

산업디자인진흥회, B I D P O ), 일본(일본산업디자인진흥회, J I D P O )등디자인진흥협력

체계강화를통해아시아지역에서우리나라가디자인선진국으로서의

입지를다지는데노력한다. 

다섯째, ‘디자인코리아운동’전개.

이를위해2 0 0 1년에열릴세계산업디자인총회와연계하여일반시

민들이참여할수있는다양한문화행사를개최하여디자인축제의장

을 마련한다. 그리고최고경영자에대한 디자인경영정책간담회개최

및디자인경영성공사례를홍보하여기업의디자인경영마인드확산

및교육기회를확대, 전개한다. 기타지자체의디자인진흥사업과도시

환경개선및문화관광상품개발사업도지원한다.

이종만| 건국대행정학과를졸업(1974년)하고, 1975년 상공부기획실

기업지도관실을 시작으로 상공부 상역국 수출1과 사무관을 역임했다.

한·미 철강협상실무대표(미국워싱턴, 1989년)와한·미 반덤핑협상

실무대표(미국워싱턴, 1991년)를지냈으며통상산업부산업피해조사1

과(공산품반덤핑조사) 서기관을거쳐현재한국산업디자인진흥원의기

획본부장을맡고있다. 저서로는 <대외무역법> (1988년) <우리나라반

덤핑관세제도> (1996년) <무역위원회10년사-산업피해구제제도에관

한국제규범(공저)> (1997년) 등이있으며, 논문으로는 ‘미반덤핑법상

실질적지연의판정기준(역)’ ( 무역위원회, 1994. 2) ‘반덤핑비교해설 ’

(무역위원회, 1995. 6) 등이있다. 
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디자인산업이지식기반산업으로, 신3 D 산업의하나로서중요성이확

산되면서 디자인 산업의 발전방안에 대한 정책간담회가 3월 2 3일

KIDP 대회의실에서열렸다. 간담회에는김영호(산업자원부장관), 이희범
(산업자원부차관보), 정경원(KIDP 원장)을 비롯하여권명광(디자인단체총연합회회

장), 최종석(산업디자인전문회사협회회장) 씨등 정부와디자인 단체장을비롯

하여박판제(국제산업디자인대학원총장), 이인렬(전국경제인연합회본부장, 산업디자인특

별위원회위원), 정국현(삼성전자상무), 김철호( L G전자디자인연구소장)등업계인사

3 0여명이참석했다. 

이날간담회에서각계인사들은국민소득1만달러시대부터의경쟁

력은디자인이좌우하며, 실제로일본의경우소득1만달러를달성한

1 9 8 2년부터 디자인 산업의 성장률(연평균 8 . 6 % )이 G N P 성장률(연평균

5 . 6 % )을능가했음을들며, 국가산업전략으로서의디자인산업발전방

안을논의했다. 

이에따라참가자들은디자인산업진흥을위한모델로는1 9 6 0년대

비용절감을위한디자인에서1 9 9 0년대차별화를위한이미지디자인

을넘어서2 1세기에는‘사용자중심의디자인’으로바뀌게된다고중

지를모았다. 또한디자인의역할도소품종대량생산체제에서는소극

적역할, 다품종소량생산에서는적극적역할이었으나2 1세기에는시

대적요구에부응할수있는새로운사업영역을개척하는전략적인역

할로바뀌게된다고역설했다. 이와같은예측을토대로K I D P는다음

과같은디자인산업의비전을밝혔다. 

첫째, 2 0 10년경세계적인선진국수준인‘디자인한국’건설실현. 

이를 위해 벤처기업협회, 인터넷기업협회등과긴밀한협조를통해

전자상거래에서디자인의역할을강화하고세계의디자인을선도할수

있는유행의창출및정보의중심지를육성한다. 그리고디지털기술을

활용하여제품과서비스의혁신을이루고, 디지털매체의디자인도구

화를이뤄‘디지털디자인우수성(Digital Design Excellence)’을핵심역량

으로강화한다. 또한디자인교육기관의평가프로그램, 표준디자인교

재의개발과공급등을통해디자인교육의내실을도모하고디지털디

자인교육을강화하는등의디자인교육의혁신으로우수디자인인재

를육성한다. 

둘째, 디자인개발사업의혁신을통한독창적인신상품개발.

이에 따라 O D M(Original Design Manufacture)을 적극 지원하여디자인

을단순히개선하는방식에서독창적인신상품을개발지원하는방식으

로 전환한다. 또한O B M(Original Brand Manufacture) 위주의지원을 통해

글 > 이종만| KIDP 기획본부장

Text > Jongmahn Lee | Executive Director Head Office of Planning, KIDP

국민소득1만달러시대의
경쟁력은디자인이좌우
Streagthening the National Competitiveness by Design
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