
최근이슈가되고있는‘경험적디자인’은사용자가디자이너와함께제품

을창조하도록간접적으로초청되는것을말한다. 이로써상품은사용자개

인의한부분이될수있고, 이때 사용자는제품의기능이나스타일을사는

것이아니라경험을사게된다. 이러한경험적디자인을기본으로기업과지

역사회의브랜드컨셉을지속적으로연구하고있는디자인회사가있다. 

1 9 9 3년바커(Gijs Bakker)와라마커스(Renny Ramakers)에의해세워진

네덜란드의드루그디자인이바로그곳. 설립초기에는독창적인아이디어,

명백한컨셉과컨텐츠그리고절제된디자인을국제적으로알리는데주력

했지만1 9 9 9년이후의주요이슈는브랜드컨셉에대한숙고와경험적디자

인이었다. 그중대표적인프로젝트로‘오라니엔바움(Oranienbaum) 프로젝

트’를소개한다.  

‘오라니엔바움(Oranienbaum) 프로젝트’는 쿨레르 로칼( C o u l e u r

L o c a l e )’전시회( 1 9 9 9년 4월밀라노)에서소개된것으로, 지역정체성을

구심점으로하는응집된형태를취하고있는2 0개이상의유니크한작품들

로구성돼있다. 

이들작품들은단독적인컨셉이아니라전체적인더큰목적을위한한

부분으로제시되고있는데, 그목적이란바로동독지역중쇠퇴해가는오

라니엔바움을신선하고풍부한자연공원으로바꾼다는것이었다. 오라니

엔바움이란1 7세기에네덜란드인에의해구동독에세워진성(城)으로네

덜란드 정부는 이 성의 복구에 많은 노력을 했는데, 데사우뵈르리츠

( D e s s a u Wörlitz) 문화재단은지역정체성에새로운자극을줌으로써이지

역을활성화시킬수있는방안을드루그디자인에게주문했다. 

드루그디자인은 선별된소수의정예디자이너들과이일에착수했다.

마르셀완더스(Marcel Wanders)는이지역의소재를이용하여버드나무

의자를 디자인하였으며 마르티 귀세(Marti Guix)는 오렌지와 리큐르

( l i q u e u r )와같은토산품생산에대한몇개의컨셉을제시하였다. 헬라정게

리우스(Hella Jongerius)는시가밴드(cigar bands)를디자인함으로써잊혀

지고 있는 이곳의 장인적 전통을 되살리려고 하였다. 또한 유르겐 베이

(Jurgen Bey)는사람들이산책가피크닉을즐길수있는이1 8세기식공원

을위해떨어진 잎사귀과건초등을압축한 인상적인의자를디자인했다.

또한그는죽은나무에청동팔걸이와등받이를붙여화려한의자를만들었

다. 이것들은사용자와사용자의환경을동시에고려하는드루그의친절정

신으로평가된다.  www.droogdesign.nl
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드루그디자인(Droog Design)

암스테르담에기반을두고설립된제품디자인회사로설립이후줄곧실험적인프로젝트를진행해왔으며명확하고호소력있는컨셉

의상품약 9 0종이세계의주목을받고있다. 이상품들은현재네덜란드, 포르부르크( V o o r b u r g )에있는DMD 사에의해 세계로널리시

판되고있다. 

또‘로젠탈( R o s e n t h a l )을 위한 드루그 디자인( 1 9 9 7 )’,’마른욕실( 1 9 9 7 )’‘필수불가결한 장식( 1 9 9 8 )’‘클로어 로칼( C o u l e u r

L o c a l e ) ( 1 9 9 9 )’‘do creat(2000)’등각종프로젝트, 전시회, 워크숍, 출판물등을통해국제적으로어필하고있다. ‘창의적이고문화적

이며, 조직적이고방법론적인기술’에수여하는유럽디자인데달루스( D e d a l u s )상을수상했고( 1 9 9 8년), 쾰른전문대학교의학생에의

해4대클로퍼( K l o p f e r )로결정되기도( 1 9 9 9년) 했다. 1998년2월에는〈드루그디자인, 90년대의정신〉이라는책이‘로테르담0 1 0’사

에의해출판되었는데, 드루그디자인의역사와9 0년대의디자인정신에대한에세이들을담고있다. 또유트레이트센트럴박물관에

의해출간된〈드루그디자인1 9 9 1 ~ 1 9 9 6〉이라는책은동박물관에서판매된 1 9 9 6년까지의드루그콜렉션과디자이너에대한글을

담고있다. 

드탈리아의살비아티(Salviati), 만다리나둑크(Mandarina Duck), 발리&발리(Vali & Vali), 덴마크의뱅&올루프센(Bang & Olufsen), 피

에라밀라노(Fiera Milano), 소트사스아소치아티(Sottsass Associati), 네덜란드의케셀스크람머(KesselsKramer), WE, DMD, 미국의뉴욕

타임즈, 레비스트로스(Levi Strauss) 등이주요클라이언트이다. 

소비자의경험을브랜드컨셉에적용했다

드루그(Droog) 디자인의오라니엔바움(Oranienbaum) 프로젝트

Bread Oranienbaum Viereck
디자인≫Marcel Wanders 

4 0 0년간나무상자에서자라온그지역의오렌지나무에대한표현으로빵에오렌지봉오리를꽂았다.

Treetrunk Bench
디자인≫Jurgen Bay. 청동, 통나무, 45×4 0 0×100cm 

과거오라니엔바움( O r a n i e n b a u m )의웅장함을나타내고자통나무에금박의자를박았다.

Gardening bench
디자인≫Jurgen Bay. 건초, 합성수지, 200×7 5×7 8 c m

오라니엔바움( O r a n i e n b a u m )공원의일부를작품에반영했다. 재활용할수있는압축된건초와나무껍질로만든벤치.

Disposable cultery and bowl
디자인≫Marcel Wanders. 포플러나무, 12×1 2×5 c m

오라니엔바움지역에풍부한포플러나무를이용하여만든일회용수저와그릇

Customer Experience Application to Brand Concepts
Droog Design's Oranienbaum Project

Founded by the two partners Gijs Bakker and Renny Ramakers in 1993, the Dutch Droog Design has set its main

project issues since 1999 on the consideration of brand concepts and its application to design.  Exhibited at “Couleur

Locale” show in April 1999 in Milan, ‘Oranienbaum Project’ proposed a bold concept for a facelift of Oranienbaum, a

Dutch-built 17th century castle located in former Eastern Germany.  As the Dutch government has considerably

invested for the renovation of the site in the past years, Dessau Worlitz Cultural Foundation has commissioned

Droog Design for a revitalization strategy for the historic landmark.  In collaboration with the region’s designers,

including Marcel Wanders, Marti Guix, Hella Jongerius, and Jurgen Bey, Droog Design developed some 20 concepts

to turn Oranienbaum into a rich natural park.  It is valued to be th Droog Design’s spirit of design to and that is to

benefit fit users and user environment. www.droogdesign.nl


